VSM Group syr ihop véarlden

Utvecklingstakten haller ett hogt tempo.
De drygt 70 ingenjdrerna pa FoU-avdel-
ningen (Forskning- och
utvecklingsavdelningen) tar varje ar fram
ett 40-tal nya produkter av de sy- och
brodyrmaskiner som kunder dver hela
varlden efterfragar. Manga tradar och
manga moment att halla reda pa sa det
galler att ha ratt verktyg for att ha koll
pa tiden.

— Totalt séljs det arligen 500 000 maskiner med
VSMs varumérken Husgvarna Viking och Pfaff.
Maskinerna tillverkas antingen har i Huskvarna,
Brno i Tjeckien eller vid koncernens noggrant
utvalda tillverkare i Fjarran Ostern.
Omsattningen nar 2,2 miljarder SEK och var
exportandel &r 95 procent, séger Daniel Ljung-
gren, chef f6r VSM Groups projektutvecklings-
kontor.

Han visar runt i den hypermoderna produk-
tionsanldggningen dér man huserat sen foreta-
get producerade sin férsta Husgvarna
symaskin fér drygt 130 ar sen. Har jobbar 250
personer och detaljer och komponenter
tillverkas fran ramaterial i metall och plast.
Lépande banden rullar, symaskiner av olika
modeller véxer fram och sist i kedjan
produktionstestas varje maskin in i minsta
detalj.

Hogsta kvalitet och leverans i rétt tid. Det ar
ledorden som géller och det mantra som haller
VSM Group kvar i varldstoppen. Kvaliteten ar
det som skiljer VSM fran konkurrenterna och sa
ska det forbli. Men som Daniel Lunggren
poangterar; man bygger inte maskiner — man
bygger férutsattningar for skapargladje.

Utvecklingstakten i branschen ar stenhard. Forr
kdpte man en maskin som fick tillgodose
behoven under en hel livstid. Nu ar intresset
oerhort stort och kunderna vill ha nya finesser
och mgjligheter for att kunna skapa sin egen
profil pa klader och uppleva &kta sémnads-
gladje. VSM, Viking Sewing Machines, ligger
vérldsetta inom topp- och medelsegmentet for
privatkunder.

— Vi jobbar standigt for att behalla konkurrens-
kraften. Ett viktigt led i detta &r att FoU-
avdelningen installerat SilberPlan. Vi befinner
oss i inledningsskedet och anvander framst
tidsredovisningen. Genom att vi sa detaljerat
far ordentlig koll dver vad vi gér effektiviseras
utvecklingen och det hjélper oss att halla oss
kvar i vérldstoppen.

VSM Group besl|ét sig for att implementera
SilberPlan fér tva ar sen. Efter utvardering av
flera system testade man SilberPlan under sex
manader. Erfarenheterna blev goda och man
fortsétter nu pa den inslagna véagen.

— Vi prévar oss fram, och detta ar ett verktyg
som hjalper oss att fa fram information som
hjélper oss att nad vara mal. Vi bygger upp
kunskap och far tidigt indikation f&r hur vi ska
styra verksamheten och utvecklingen av nya
produkter. SilberPlan har mottagits mycket val
av alla mina kollegor. Vi kom igang utan nagra
som helst bekymmer. Stédet fran Silber
Software var mycket bra, och dessutom fick jag
ytterligare tips av den anvandargrupp dar jag
ingar, séger Daniel Ljunggren.

Detta ger dven underlag till bokféring och
redovisning, eftersom den upparbetade tiden
tillhér den samlade varderingen av de olika
produkter som utvecklas. Utvecklingsarbetet
kan ta allt mellan fyra manader for en enkel sa
kallad face-lift till n&rmare tre ar nér de mer
omfattande nyheterna skapas.

|déer och inspiration till nyheter saknas inte.
Forslag kommer inte minst fran de heldagda
sdljbolagen i 15 lander och de 4 100 butiker
dar slutkunderna kommer och handlar.
Utbudet av tillbehdr och forfinade program
utdkas standigt. Totalt séljs det tillbehor for
500 MSEK och den delen 6kar med 20 procent
om aret.

Utvecklingsarbetet &r indelat i sju faser som
alla bygger pa varandra. Daniel Ljunggren har
som vision att successivt anvénda fler av Silber-
Plans mojligheter, exempelvis trafikljusfunktio-
nen som skulle kunna komplettera bilden av
hur projekten utvecklas.

—Jag har i SilberPlan hittat det verktyg jag vill
ha for att ge mig den information som behdvs,
sdger Daniel Ljunggren.
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